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A PROPOS 
D’ADIMEO

Nous accompagnons nos clients dans leur révolution digitale. De la réflexion 
stratégique à la réalisation du produit ou du service digitale, les équipes 
d’Adimeo travaillent en équipes pluridisciplinaires pour résoudre des 
problèmes et inventer des solutions au service de nos clients et des clients de 
nos clients.

Les équipes d’Adimeo allient des compétences de conseil, de design, 
d’ingénierie et d’innovation, d’inbound marketing et s’appuient sur des valeurs 
fortes d’accomplissement, de respect, de sagacité, de liberté et de partage. 
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AVANT-PROPOS

mieux optimiser 
vos campagnes Google Ads

 Le budget

 Le choix des formats et des canaux

 paramétrer vos 
campagnes

actions récurrentes
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POURQUOI SE LANCER 
SUR GOOGLE ADS ?

Plus de 40 % des utilisateurs 

(1) taux de clic moyen 
sur une annonce Google Ads 

entre 5 et 7 %

90 % de part de marché
moteur 

de recherche le plus utilisé

98 % des 
internautes choisissent une entreprise 
positionnée en page 1

apparaître 
sur des requêtes stratégiques

 Le référencement naturel

acquisition payante
obtenir des résultats rapidement

Google Ads permet aux entreprises 
d’atteindre tout internaute en quête 
d’informations, de produits et de services 
en ligne. Utilisé à bon escient, cet outil a le 
potentiel de vous faire acquérir du trafic, 
avec des utilisateurs qui recherchent 
précisément ce que vous avez à offrir. 
Zoom sur les principaux avantages de la 
plateforme Google Ads.
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UN CIBLAGE FIN 
DES UTILISATEURS

Google Ads

de recherche de l’internaute  

 Sa géolocalisation

comportement

 Le type d’appareil

correspondent bien à un 
besoin (2)

UN RETOUR INVESTISSEMENT 
OU ROI MESURABLE

UNE TOTALE MAÎTRISE 
DE SON BUDGET

dépenses

sans avoir à débourser le moindre centime
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UN MOYEN DE DÉPASSER SES 
CONCURRENTS

être visible ou faire la promotion d’un 
produit rapidement

au-dessus des résultats 
de recherche organique

le 

400 études sur 
les comptes Google Ads en pause

le volume de clics organiques en 
l’absence d’annonces de recherche

UN SYSTÈME DE SUIVI 
DES PERFORMANCES

Le 
Ads gérer vos dépenses 
publicitaires

indicateurs clés performances 
globales

prévisions de performances 

résultats 
potentiels

opportunités relatives à la 
saisonnalité de votre entreprise

recommandations pour 
améliorer les performances

clics supplémentaires attribuables 
aux annonces de recherche

pourcentage de clics payants 
qui ne sont pas compensés

89 %

par les annonces Ads Search n’est pas 
remplacé par des clics organiques

(3)
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LES 6 ÉTAPES À 
SUIVRE POUR LANCER 
UNE CAMPAGNE 
GOOGLE ADS

 
 

#1 DÉFINISSEZ L’OBJECTIF 
MACRO DE LA CAMPAGNE

sélectionner 
l’objectif de votre campagne

juger l’attractivité de vos 
annonces

rôle direct sur le Quality 
Score

 
l’objectif le plus exploité 

transformer un maximum de vos 
prospects en clients

audience 
bas-tunnel de conversion 

audience 
haut-tunnel

générer de 
l’engagement

créer une 
audience de remarketing à bas coût et 
construire une identité sur les réseaux 
sociaux

Vous pouvez obtenir un 
maximum d’informations sur 
les visiteurs de votre site web.

Saviez-vous que 55 % des internautes ne 
font pas la distinction entre les annonces 
sponsorisées et les résultats naturels des 
moteurs de recherche ?  C’est la raison 
pour laquelle Google Ads est un excellent 
levier pour générer des résultats en un 
minimum de temps.

Si tant est que le ciblage soit bien pensé, 
cela permet d’éviter les clics de faible 
qualité et d’attirer les internautes les plus 
susceptibles d’être transformés en 
potentiels clients. Dans cette optique, 
découvrez les 6 étapes à mettre en place 
pour créer une campagne efficace.

(4)



Le Guide Complet : Google Ads, nos secrets d’agence pour faire décoller vos campagnes !

9

générer des visites sur un site 
ou une application

sélectionner un objectif

votre entreprise
fonctionnalités paramètres 

créer des 
conversions ou des objectifs

l’outil 
répartit mieux votre budget

objectifs



Le Guide Complet : Google Ads, nos secrets d’agence pour faire décoller vos campagnes !

10

#2 FIXEZ VOTRE STRATÉGIE 
D’ENCHÈRES

choisir une stratégie d’enchères 
directement sur l’outil

Priorité aux clics

la notoriété
attirer des visiteurs

maximiser les clics
stratégie de coût 

par clic

Priorité aux impressions

sur votre site stratégie 
d’enchères sur les impressions

Priorité aux conversions

La priorité aux conversions

générer des leads

achats en ligne
coût par 

action

Priorité aux vues

priorité aux 
vues système d’enchères au coût par 
vue
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#3 DÉTERMINEZ VOTRE BUDGET

stratégie d’enchères

pour acheter un lead

déterminer votre budget
performances attendues

connaître votre coût 
par lead coût par clic maximal 

 faire varier les curseurs

connaître son taux de 
transformation
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#4 STRUCTUREZ VOTRE 
CAMPAGNE

structure des campagnes

Une campagne
plusieurs groupes d’annonces

annonces

pertinence, entre les 
mots-clés, les annonces et 
les landing pages

Vous obtiendrez une pertinence, 
entre les mots-clés, les 
annonces et les landing pages 
qui sera valorisée par Google.
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Quel type d’annonce choisir ?

formats leviers 

annonces sur le réseau de 
recherche

annonces sur le Display annonces Google Shopping
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leviers
campagnes Performance Max

campagnes locales

meilleures technologies 
d’automatisation

tâches manuelles 

l’automatisation

Comment bien paramétrer ses mots-clés ?

sélectionner des mots-clés

 

interrogez 
vos clients

 
clés de Google

priorité sur laquelle il faut 
itérer en permanence

dépenser inutilement 
du budget
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plusieurs façons d’acheter un mot-clé

Requête large

pas 

un logiciel

Expression exacte

choisir plutôt 
des expressions exactes

 

Mot-clé “Mot-clé” [Mot-clé]

Requête large

 

Expression exacte

 

Mot-clé exact 

 

début de campagne
introduire quelques 

mots-clés en requêtes larges

synonyme 
de forte dépense
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Mot-clé exact

Quelques conseils pour trouver les 
bons mots-clés

Mettez-vous à la place de vos cibles

personas

mots-clés

termes de recherche 

Sélectionnez des mots-clés précis 

Validez vos hypothèses

Optimisez vos mots-clés

Téléchargez votre template 
de buyer persona
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Quelles audiences choisir ?

audiences que vous proposent Google

Audience Audience de marché 
(intentionniste)

Audiences 
similaires

Remarketing 
(ou reciblage)

utilisateurs en fonction de 
leurs comportements

utilisateurs sur le point utilisateurs ayant le même 
comportement que vos clients

utilisateurs ayant déjà interagi 
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Montrez-vous pertinent

pertinent par rapport au 
mot-clé tapé par l’internaute

avoir une réelle pertinence
alignement

il est très 
important de segmenter

Comment créer une annonce efficace ?
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Restez simple, direct, avec un 
vocabulaire courant

intégrer des appels à 
l’action

Exemple de balise Title et balises métas 
en Camelcase dans les résultats de Google

Exploitez le modèle AIDA

Le modèle AIDA en marketing

 A A
termes et 

expressions qui interpellent

thèmes propres au secteur
nouveauté l’exclusivité

l’actualité

 I I
d’aller plus loin 

 D D rendre son 

 A A A

déclencher l’acte d’achat
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Encore assez méconnue en France, 
la Camelcase, ou « casse de 
chameau » est employée pour 
donner plus de visibilité aux 
pages web dans les résultats de 
Google. Par définition, l’écriture 
en Camel Case consiste à insérer 
à chaque terme une lettre majuscule 
(sans espace ni ponctuation pour 
les développeurs).
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Paramétrez des extensions d’annonce

extensions
enrichir votre annonce

extensions 
disponibles sur le marché

 liens supplémentaires

images

boutons d’appel

informations de 
géolocalisation

accroche
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extension 
de « formulaire pour prospects »

 

annonces textuelles

ne 
peuvent plus être créées ou 

annonces responsives
15 

titres et 4 descriptions
rotation 

beaucoup plus dynamique
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Ce qu’il faut faire, et ne pas faire…

gauche ne se 
démarque d’aucun résultat

droite
tout pour attirer l’attention 

 majuscules

 Un 

 Un vocabulaire

 Une extension de numéro de téléphone

 Une description

extensions de liens, etc.

Faut-il utiliser des SMART Campaigns ?

annonces 
dynamiques faire de l’A/B 
test de manière plus automatisée et 
plus rapide

format 
Dynamics Search Ads

messages

lancer une campagne 
rapidement

#5 IMPLÉMENTEZ ET LANCEZ

gagner en visibilité 
dans le moteur de recherche n°1

paramétrer votre première 
campagne

L’affichage des descriptions 
et des titres s’effectue 
aléatoirement, afin d’obtenir 
l’annonce la plus pertinente.
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Sélectionner un objectif publicitaire 
et de conversion

Vous connaissez 
déjà Google Ads ?

 

Sélectionner un type 
de campagne

où les 
clients verront vos annonces

paramétrages et des bonnes pratiques 

types de campagnes 
disponibles sur Google Ads
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Envoyer et c’est terminé  !

#6 OPTIMISEZ RÉGULIÈREMENT 
VOTRE CAMPAGNE

KPI à surveiller

analyser vos performances sur Google 
Ads 

 Si le Quality Score

 Le CPC plus il est bas, 
mieux c’est

 Le taux de rebond

 Le CTR
indicateur à surveiller de près

en 
moyenne de 4 % sur les annonces Search

monter jusqu’à 15 
à 20%

retour 

Comprendre le ROAS

retour sur les dépenses publicitaires
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Le calcul du ROAS est simple

pour 1 € investi
23 € de revenu 

ci se rapproche ou dépasse un 
ratio de 4:1

Quelle routine d’optimisation 
mettre en place ?

Surveillez la concurrence
navigation 

privée

comparer votre résultat

réajustements de budget

phase de surveillance 
est primordiale

en début 
de campagne

Google fera 
toujours tout pour vous faire dépenser 
plus de budget

 
 

ils présentent potentiellement un CPC 
plus élevé

campagnes Search
le faire aussi dans vos annonces 

surveillez les emplacements de 
réaliser 

des exclusions régulières
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ajustez votre stratégie d’enchères

réussir votre publicité 
Google Ads

les 
compétences et le savoir-faire d’experts 
SEA sont toujours utiles

campagne publicitaire sur Google Ads et 
la réussir

Sources :

[1] 
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Vous souhaitez développer 
votre notoriété et votre 
génération de leads sur Google ? 
Nos experts mettent tout leur 
savoir-faire à votre disposition.

Contactez-nous

https://www.adimeo.com/contact-projet-marketing-digital



